REGLEMENT PROJET AMBASSADEURS ODALYS CAMP’US

1. Parties

ENTRE :

La Société Odalys Résidences

Odalys Résidences, SAS au capital social de 3 000 000,00 € immatriculée au Registre du
Commerce et des Sociétés de Aix-en-Provence sous le n° 487 696 080. Dont le siege social est
situé au 655 rue René Descartes, 13290 Aix-en-Provence, agissant sous la marque “Odalys
Campus”, représentée par Monsieur Geoffrey Lavielle, Directeur Général, et par délégation
Madame Sandra Pele diment habilitée a U'effet des présentes.

Ci-apres dénommeée le « CLIENT »
D’une part,

ET:

Toute personne physique Ambassadeur au programme « Ambassadeurs Odalys Camp’Us », ci-
aprés dénommeée « ’Ambassadeur ».

Chaque Ambassadeur s’engage a fournir ses informations personnelles ou professionnelles a
Odalys au moment de soninscription au programme, et a respecter les conditions définies dans

le présent reglement.

Ci-apres individuellement ou collectivement dénommeé(s) la ou les « Partie(s) ».

Ci-apres dénommeé(e) « 'Ambassadeur »
D’autre part,

Ci-aprés individuellement ou collectivement dénommé(s) la ou les
« Partie(s) »




2. Objet du programme

Le présent reglement a pour objet de définir les conditions selon lesquelles ’Ambassadeur
crée et transmet au CLIENT des contenus originaux (photos, vidéos, stories, etc.) reflétant la vie
en résidence et Uexpérience Odalys Campus, destinés a étre publiés par le CLIENT sur ses
supports et réseaux sociaux (notamment Instagram @odalyscampus).

Les contenus devront respecter la Charte des Ambassadeurs Odalys Camp’Us, qui fait partie
intégrante du présent reglement : Charte Ambassadeurs.docx

2bis. Esprit du programme

Le programme Ambassadeurs Odalys Camp’Us est avant tout une expérience dynamique et
collaborative, fondée sur un échange mutuellement bénéfique :

e Pour le CLIENT, le programme permet de recueillir des contenus authentiques créés
par les résidents eux-mémes, reflétant la vie en résidence et Uexpérience Odalys
Campus, afin de les partager sur les réseaux sociaux et d’alimenter la présence digitale
de la marque.

e Pourl'Ambassadeur c’est ’occasion de développer ses compétences en création de
contenus, d’enrichir son portfolio ou son CV, et de vivre une expérience originale et
valorisante.

Le programme se veut créatif et participatif, basé sur la confiance et le respect des bonnes
pratiques définies dans la Charte des Ambassadeurs Odalys Camp’Us.

3. Engagements de ’Ambassadeur

L'Ambassadeur s’engage a :

e Créer ettransmettre des contenus originaux reflétant la vie en résidence et ’expérience
Odalys Campus, conformes aux bonnes pratiques et a la Charte des Ambassadeurs.

e Participer au programme pour une durée minimale d’un mois.

e Produire au moins 10 contenus sur sa période de participation, dont au minimum 4
vidéos ou réels (stories, photos, réels ou vidéos courtes).

e Nepasinclure dans les contenus des marques ou logos de tiers sans autorisation.

e Netenir aucun propos injurieux, diffamatoire, violent ou discriminatoire.


https://odalysvacances.sharepoint.com/:w:/g/DMARK/IQBXlx0m89G6Q5ZXmiKTfv1CAYYmy5OcfXTsdXdMOQT6FxA?e=8rI5Xa

e Fournirau CLIENT Uensemble des contenus produits dans les délais impartis.

4. Dotations des meilleurs Ambassadeurs

AUissue de la période définie par le programme, les 5 meilleurs ambassadeurs* seront
récompensés pour leur engagement et leur implication dans ce projet :

Les trois meilleurs ambassadeurs se verront attribuer :

1. 1erprix: un séjour d’une semaine pour 4 personnes dans une résidence Odalys
Vacances.

2. 2eprix:un séjour d’une semaine pour 4 personnes dans un camping de la marque
Flower Camping.

3. 3eprix:unséjour de 2 nuits pour 2 personnes dans un appart’hétel Odalys City en
France, en coeur de ville.

*La sélection des meilleurs ambassadeurs sera réalisée conjointement par ’équipe marketing d’Odalys
Campus et les directeurs de résidence. Elle tiendra compte de l’engagement de chaque ambassadeur
tout au long du projet, de ses motivations, ainsi que de la quantité et de la qualité des contenus fournis.

Ces séjours seront a planifier selon les disponibilités et le stock existant. Ils sont valables
pendant 1 an a compter de ’annonce des meilleurs ambassadeurs et doivent étre utilisés hors
périodes de vacances scolaires, sauf exception pour la premiere semaine du mois de juillet.

Par ailleurs, 2 cartes cadeaux FNAC d’une valeur de 150 € chacune seront attribuées par
tirage au sort, afin que tous les participants aient une chance de gagner.

Le CLIENT communiquera ensuite aux gagnants les modalités pratiques de remise des
dotations.

5. Propriété intellectuelle et cession des droits

e L'Ambassadeur cede au CLIENT et a ’ensemble des filiales du groupe MAGORA, a titre
exclusif et sans limitation de durée, les droits d’exploitation des contenus transmis,
pour tous supports et médias connus ou a venir, en tout ou partie, dans le cadre de la
communication et promotion de la marque Odalys Campus.

e L'Ambassadeur autorise le CLIENT a utiliser son image et sa voix dans les contenus
transmis, y compris apres la fin de la durée du programme, pour des besoins de
communication et d’archivage.



e Cette cession inclut le droit d’adapter, traduire, modifier ou retoucher les contenus,
sous réserve du respect du droit moral du participant.

e |'Ambassadeur garantit au CLIENT que les contenus sont originaux et libres de droits,
et qu’ils ne portent atteinte a aucun droit de tiers.

e L'Ambassadeur garantit également avoir obtenu toutes les autorisations nécessaires
pour inclure 'image ou la voix de tiers dans les contenus, le cas échéant, y compris les
autorisations parentales pour les mineurs. (Autorisation de droit a U'image)

6. Confidentialité et données personnelles

e Chaque Partie s’engage a respecter la confidentialité des informations échangées et a
se conformer a la réglementation applicable en matiére de protection des données
personnelles (RGPD, Loi Informatique et Libertés).

e Lesdonnées collectées pour le programme sont utilisées uniqguement dans le cadre de
la relation avec le CLIENT et ne seront pas communiquées a des tiers sans accord
préalable.

7. Durée et fin du programme

e Lesdroits cédés au CLIENT sont consentis a compter de la transmission des contenus.

e Leprogramme se tiendra de mars 2026 a juin 2026.

e Laparticipation de chaque Ambassadeur est prévue pour une durée minimale d’un
mois.

e Le CLIENT pourra conserver et utiliser les contenus pour archivage, communication
interne ou référence, méme aprées Uexpiration de la durée du programme.

e Lafin de participation ou du programme n’affecte pas les droits de propriété
intellectuelle cédés et les obligations de confidentialité.

8. Responsabilités
e Chaque Partie est responsable de ses obligations légales et contractuelles.
e L'Ambassadeur est responsable de l’exactitude et de U'originalité des contenus

transmis. Il est également responsable vis a vis des participants au contenu en ce qui
concerne le droit a 'image.

9. Dispositions générales

e Force majeure : aucune Partie ne peut étre tenue responsable d’un manquement d( a
un événement indépendant de sa volonté (gréve, catastrophe naturelle, terrorisme...).



e Autonomie : ceréglement constitue Uintégralité de 'accord entre le CLIENT et
'Ambassadeur. Toute modification devra étre écrite.

e Loiapplicable : droit frangais. Tout litige sera soumis aux tribunaux d’Aix-en-Provence
apres tentative de résolution amiable.

e Signature : le reglement peut étre accepté par voie électronique (par exemple via
Adobe), avec la méme valeur juridique qu’une signature manuscrite. En revanche, une
signature simplement scannée ne sera pas considérée comme valable. Une signature
manuscrite originale reste bien entendu acceptée.

Faita , le

En 2 exemplaires originaux,

Pour le CLIENT Pour le CREATEUR DE CONTENUS
Nom : Nom :
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